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附件 2

四川师范大学研究生微专业建设申报表

开 设 单 位 名 称： 影视与传媒学院

微 专 业 名 称：数智品牌设计与交互传播

专 业 负 责 人： 黄婷婷

联 系 电 话： 13683488333

填 表 时 间： 2026.11.3 、

四川师范大学研究生院制

2026 年 10 月
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一、微专业基本情况表

微专业名称
数智品牌设计与交互

传播

面向对象

（可多选

类型（急需紧缺型、应用技

能型、交叉复合型）
应用技能型

）
☑硕士 □博士

面向学科及专业 面向所有学科及专业

总 学 分 10 课程门数 5

招生名额 30 成班人数 25

开课时间 2026 学 制 1年

是否产教融合 是 产教合作单位
罗客教育科技（成都）有限

公司

微专业介绍

微专业的社会需求及就业前景分析（500 字左右）

数字经济背景下，品牌传播加速向智能化、交互化转型，传统单向品牌宣传难以满足市场需求，

行业急需兼具用户研究、AIGC 创意、交互媒介制作与新媒体运营能力的复合型人才。当前大量企业、

文旅机构、融媒体平台、广告公司都需要可独立完成从品牌调研定位、视觉创意，到 H5 交互落地、

线上传播运营的全链路人才，而只懂软件或只懂理论的单一能力者供给过剩，本微专业精准匹配这一

人才缺口。

本微专业面向跨学科研究生，打通品牌策划、AI 辅助设计、交互媒介、传播运营完整链条，突出

实践落地能力，适配多学科背景学生能力拓展。毕业生就业赛道多元，可应聘品牌创意设计师、交互

内容设计师、新媒体运营、品牌策划、数字文创专员等岗位，就职于互联网企业、传媒广告、文旅文

博、国企宣传部门、电商平台等。

同时，该能力也适配科研、管理岗位的品牌宣传与成果转化，支持学生自主承接品牌数字创意项

目。长远来看，AIGC 赋能品牌数字化是长期趋势，掌握这套全流程能力，能够持续适配行业迭代，提

升研究生在求职、项目申报、成果推广中的综合竞争力。

微专业简介（专业定位、培养目标、培养对象、培养内容、培养方法、评价体系等 800

字左右）

1. 专业定位 本微专业面向数字传播与智能设计发展趋势，是面向研究生开设的跨学科公共微专

业。专业以品牌全链路数字化落地为主线，融合用户研究、AIGC 视觉创意、H5 交互媒介设计、

品牌传播运营，打破策划、设计、媒介、运营的学科壁垒，聚焦复合型数字创意能力培养，突

出理论方法与实操落地相结合，服务企事业单位品牌建设、文创开发、新媒体宣传等现实需求。

2. 培养目标 2.1 知识目标：掌握品牌用户调研、受众分析与品牌定位的基础理论；熟悉品牌视

觉设计规范、AIGC 创意辅助方法；掌握 H5 交互媒介框架搭建、动态交互设计原理；了解数

字品牌发布渠道、传播策略与传播效果评估相关知识。 2.2 能力目标：具备独立开展用户调
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研、完成品牌定位策划的能力；能够运用 AI 工具辅助完成品牌图形、视觉体系创意设计；熟

练使用 H5 工具完成界面搭建、交互创意制作；具备数字品牌内容分发、线上运营与数据复盘

能力，能够独立完成小型数字品牌交互传播项目。

3. 培养对象 面向全校各学科在读研究生，不限专业背景。适合有品牌策划、文创设计、新媒体

宣传、成果推广需求，希望拓展数字创意与交互传播技能的学生，兼顾文科、理工科、艺术类

研究生的学习基础。

4. 培养内容 微专业合计 10 学分，共 5 门课程，依次为：用户调研与品牌定位方法、AIGC 赋

能品牌视觉创意设计、H5 媒介基础与界面搭建、H5 交互创意与动态设计、数字品牌传播与运

营实践。课程遵循项目流程逻辑，从前期调研定位、品牌视觉创作，到 H5 交互载体开发，再

到品牌上线发布与运营管理，形成完整闭环教学内容。

5. 培养方法 采用 “理论讲授 + 案例研讨 + 实操训练 + 项目式学习” 相结合模式。理论部分

讲解基础原理与行业规范；结合优秀品牌 H5、数字文创案例开展分组研讨；依托木疙瘩等平

台开展上机实操；以真实品牌创意项目作为贯穿课程的综合任务，引导学生分组协作，完成从

策划到上线的完整作品。

6. 评价体系 采用过程性评价 + 终结性评价相结合的多元考核方式。过程性评价包含课堂研讨、

阶段性实操作业、项目阶段性汇报，占总成绩 50%；终结性评价以课程综合作品、完整数字品

牌 H5 项目成果、方案报告为主，占总成绩 50%。不唯卷面考核，重点考察调研逻辑、创意设

计、交互实现、传播方案的完整性与落地性，综合评定学生实践创新能力。

微专业课程体系设置情况（简要说明课程设置总体思路，并详细列出课程具体情况，

500 字左右）

本微专业依托数字品牌传播与 AIGC 智能设计发展趋势，搭建调研定位 — 智能

视觉设计 — 交互媒介制作 — 品牌发布运营递进闭环课程体系。以真实品牌项目全

流程为导向，融合 AI 创意赋能与 H5 交互技术，兼顾理论方法与实战落地，培养研

究生数字品牌策划、智能设计、交互创作、新媒体运营的复合型实践能力。

序号 课程内容 培养目的 课程核心目标

1
用户调研与品

牌定位方法

掌握品牌市场调研方法，具

备受众分析、市场研判与品

牌精准定位能力，为品牌设

计提供依据

学习样本采样、调研方案设计、用

户画像、竞品分析，掌握差异化品

牌定位，撰写品牌前期策划报告

2
AIGC 赋能品牌

视觉创意设计

掌握智能辅助品牌设计方

法，能利用 AI 完成品牌视

觉创意、迭代、搭建基础视

觉体系

学习品牌标识、图形、视觉规范；

练习 AIGC 提示词撰写、草图生

成、视觉优化，产出品牌视觉方案

3
H5 媒介基础与

界面搭建

熟练 H5 工具基础操作，具

备数字载体框架搭建、静态

界面排版制作能力

讲解移动端媒介特点、版式原则、

素材管理；实操 H5 界面结构搭建、

素材导入、静态页面布局设计

4
H5 交互创意与

动态设计

理解交互逻辑，能够独立设

计品牌 H5 动画、互动玩法，

制作沉浸式交互作品

学习触发器、交互逻辑、动画与转

场效果，围绕品牌主题完成动态交

互创意作品开发

5
数字品牌传播

与运营实践

掌握数字品牌上线流程，具

备渠道分发、内容运维、传

播数据复盘评估能力

讲解新媒体发布渠道、传播策略、

运营管理，学习数据指标解读、传

播效果复盘，完成品牌运营方案
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课程具体开设情况

课程名称 学时 学分 开课学期

品牌调研与定位 32 2 2026-2027-1

AIGC 品牌视觉设计 32 2 2026-2027-1

移动端界面架构基础 32 2 2026-2027-2

H5 交互动效设计 32 2 2026-2027-2

品牌数字传播运营 32 2 2026-2027-2

微专业建设条件保障（500 字左右）

本微专业依托学校成熟的教学平台、信息化硬件资源、优质师资团队与完善的教学管理制度，具

备充分、可靠的办学建设条件，可保障微专业高质量、常态化、规范化开展教学与人才培养工作。

在硬件条件方面，学校建有标准化计算机实训机房、多媒体智慧教室，配备高性能教学电脑、高清显

示设备与专业外设，完全满足学生品牌视觉设计、H5 界面搭建、交互制作等实操训练需求。同时，学

校拥有专用教学存储空间与成果展示场地，可用于存放课程案例、学生项目作品及开展课程成果汇报

展示，硬件设施齐全稳定。

在网络与软件条件方面，校园全覆盖高速稳定网络，可顺畅支持 AIGC 创意平台、H5 交互制作工

具、新媒体发布平台的在线使用。学校配套齐全的设计类、交互类、办公类正版教学软件资源，能够

完整支撑用户调研分析、品牌视觉创作、动态交互设计、数字传播运营等全流程课程实训，满足微专

业数字化教学需求。

在师资保障方面，本微专业教学团队结构合理，教师具备数字设计、品牌创意、新媒体传播、交

互设计等相关专业背景，拥有扎实的理论功底和丰富的实践教学经验，熟悉 AI 辅助设计、H5 制作与

新媒体运营行业前沿，能够精准开展课程讲授、项目指导与成果点评，保障教学质量。

在教学管理保障方面，学校具备完善的课程开设、过程考核、实践教学与成果认定管理制度，拥有稳

定的教学经费、信息化运维与教学服务保障体系，可有效支撑微专业课程建设、实践实训、学生培养

与结业认定工作，为本微专业的持续建设与长效发展提供坚实保障。
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二、微专业教学团队情况

专业

负责

人

姓 名 黄婷婷 职 称 副教授

职 务 无 电 话 13683488333

主要研究

方向
艺术设计、文化研究

承担主要

任务与主

讲课程

本科：戏剧影视美术设计、数字媒体艺术设计专业课程

研究生：造型艺术专业课程

教学情况

近三年来讲授的主要课程（含课程名称、学分、本人授课学时）（不超过五

门）

电脑美术设计/计算机辅助设计：4/2 学分、624 课时

设计思维与创新：2学分、288 课时

园艺品牌设计：4学分、192 课时

信息可视化设计：4学分、64 课时

品牌设计与运营：3学分、144 课时

团队成员

序

号
姓名 年龄 职称 所在单位

主要从事专业/

行业
曾授课程 拟授课程

1 文志远 53 教授 四川师范大学 艺术教育 品牌规划设计
移动端界面

架构基础

2 张丹琪 37 助教 四川师范大学 艺术教育 计算机辅助设计
AIGC 品牌

视觉设计

3 温泉 41 讲师 绵阳师范学院 艺术教育 设计学
品牌调研与

定位

4 袁训江 37 无
罗客教育科技

（成都）有限公
品牌营销

品牌建设运营与

案例分析

品牌数字传

播与运营

5

6

7

8

9

10
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三、微专业负责人承诺

本人自愿担任该微专业负责人，负责统筹推进招生办法和培养方

案制定、师资队伍组建、课程与教材建设、教学研究与改革、教学条

件优化等工作。

微专业负责人（签字）：

2026 年 11 月 3 日

四、相关单位意见

开设的“微专业”就业前景明确。本单位具备开设“微专业”必

需的办学条件，能够保障微专业设置、建设、招生、运行等工作，同

意申请。

牵头单位院长签字（盖章）：

年 月 日

同意配合牵头单位，完成“微专业”设置、建设、招生、运行等

工作。同意申请。

共建单位院长签字（盖章）：

年 月 日
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同意配合牵头单位，完成“微专业”设置、建设、招生、培养等

工作。同意申请。

跨校/校企合作单位负责人签字（盖章）：

2026 年 11 月 14 日

同意申请，并做好相应条件保障及管理工作。

研究生院负责人签字（盖章）：

年 月 日


